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Justine Pouille

Dipldbmée du Master 2 International Events Management de I’'EM Normandie

Dipldmée du Master 1 Responsable de Communication (spécialisation évenementiel)
de I'ISCOM (Institut supérieur de la communication)
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SOURCE DE LUMIERES

LE TOUQUET
PARIS-PLAGE

Depuis Mai 2014
Touquet Tourisme

Chargée de communication et de promotion événementielle
Chargée des relations presse événementielle




SOURCE DE LUMIERES

LE TOUQUET
PARIS-PLAGE

Les événements principaux

),'o Enduropale du Touquet-Pas-De-Calais )," Festival international de sculptures sur sable «La Féte

/- Ville départ du Tour de France 2014 Givrée aans le Sable Disney

W, Pario. , : .
)00, Festival Les Pianos Folies w- Rallye Touquet-Paris-Plage Historique by Optic 2000

3/ Week-end Belge

3/ Feéte de la Musique

W,
S Lux Expo 3= ArTouquet a

Mo Sglon du livre
M. Soirée blanche “

),‘o Opération de Noél «Si le Touquet m’était conté»

),'o Venue du Prince Albert de Monaco - Sept. 2015

M. Nuit Touguettoise

Sans oublier les événements organisés par les associations Touquettoises...




L' Enduropale du Touguet

Pas-de-Calais / Quaduro
... Ou Enduro du Touquet

>," La plus grande course de motos sur sable au monde, créée en 1975 par Thierry Sabine

M. 5 courses sur 3 jours : Enduro Vintage, Enduropale Juniors, Quaduro, Enduropale Espairs,
Enduropale du Touquet Pas-de-Calais a

3/~ 280 000 spectateurs

>," Plus de 2000 pilotes en 2 et 4 roues du monde entier




SOURCE DE LUMIERES

LE TOUQUET
PARIS-PLAGE

Mes missions

>,'o Organisation et gestion des evénements :
3= Gestion technique, logistique et administrative de I'événement ou de I'animation :

recherche de prestataires, demandes de devis, créations de fiches techniques,
coordination technique lors de I'événement

3 Participation & la création du contenu de I'événement

3= Commercialisation des événements, recherche de partenaires

3= Accueil du public lors des événements, gestion des caisses en lien avec le régisseur d
de la manifestation

;:. Communication / Promotion :
3/~ Elaboration de supports de communication web et print
3 Plan de communication média
3= Community management et gestion des informations mises en ligne sur les différents sites web

3/~ Relations Presse :

3~ Accueil de journalistes et d'invités lors des évenements
3= Rédactions des communiqués de presse, dossiers de presse et autres documents pour la presse
3% Organisation de conférences de presse
3~ Accuell presse, diffusion de I'ensemble des informations a la presse, gestion des accreditations
3 Revue de presse
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Janvier - Fevrier 2014
Disneyland Paris
Business Solutions

Consultante - Field Project EM Normandie
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Conception d’'un événement coporate vert

Etude de Marché, Benchmark, SWOT Analysis

Recommandations (mise en place de nouveaux outils et modes de fonctionnement, accuell
d’une «Eco-Fashion week», proposition d’une offre «your green convention at Disneyland Paris»

et de concepts de «green team buildings»)

Elaboration du plan de communication et de marketing

f\ELD PROJECT Ep N
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Mars - Octobre 2017

EXAEQUO COMMUNICATION

Assistante chargée de projet




La Trouvillaise

[ a Tronvd/ /a,L'/e

>“' Une course bien-&tre pour les femmes en bord de mer
},‘- 1603 participantes

> Un espace bien-étre composé de 35 intervenants professionnels, offrant aux partici-
‘ )4 yd L} )4 L} N
pantes massages et conférences sur les thématiques de la santé et du bien-&tre q

>"' 10 intervenants professionnels proposant des animations forme et fithess
>"o Une nouveauté 2012 : un salon du bien-étre compose de 14 exposants
3/ Une course pitchouns (180 enfants)

)," Un programme complet d’animations pour les conjoints et les enfants
2> Une course solidaire : 2000 € reversés a la Ligue contre le Cancer

’

>"o Une marraine emblématique : Vanessa DEMOUY




Mes missions

[ a Tronvd, /aé/e

3= Communication :
3= Gestion des réseaux sociaux et du site web
3 Référencement de I'événement et de son salon du bien-étre sur internet
3 Reéalisation de la newsletter mensuelle
3= Création des supports de communication de I'événement

3+ Tournées promotion dans les grandes villes alentour
3= Promotion sur les grandes courses féminines : La Parisienne, la Rochambelle, etc.@

3= Création de la signalétique et des supports distribués aux participantes
3= Mobilisation des réseaux et prospection terrain
3~ Relations presse

)," Gestion des partenariats hoteliers et restaurateurs
),'o Commercialisation et suivi du salon du bien-&tre

)," Commercialisation et suivi du challenge entreprises

)," Gestion de I’'espace bien-£&tre, des intervenants et du programme d’animation




Mes missions

[ a Tronvd, /ai/é

Gestion administrative de la course aupres de la préfecture
Gestion des inscriptions

)"o Gestion du service aux participantes (garderie, activités, repas «trouvillaise», etc.)

>"v Organisation, montage, logistique et coordination sur site, gestion des imprévus @

3/ Apres événement :
3 Revue de Presse
3/~ Bilan de I'evenement pour les partenaires
3= Suivi des réclamations participantes (chronométrage, etc.)
3~ Réalisation d’'une enquéte de satisfaction auprés des participantes
3 Evaluation des retours auprés des partenaires, intervenants et exposants
3 Remerciements des bénévoles




| es autres événements @
exacQouo

Communication - organisation d'évenements

>," Relations presse sur les 24h CMEG - relais multidisciplinaire de 200 kms sur 24h
>," Animation et coordination sur les 10 ans de la cbte fleurie

),'v Photographie et coordination sur la Norlanda’s Cup

Promotion du Viking Beach Soccer Tour

Réalisation de supports pour le «Club du Sport» mis en place par Exaequo pour les entreprises
>," Le Triathlon International de Deauville :

> Promotion de I'événement

st- «Family Kids Challenge» (Aquathlon) : création du flyer, promotion dans les écoles,
recherche de gains

3 Relations presse

> Montage, coordination sur site, création et mise en place de la signalétique

3= Gestion des bénevoles, de I’'espace consignes, de I'administratif et des imprévus
sur site




L es séeminaires
exacou

Communication - organisation d'évenements

>"' Brief client et mise en place d’une proposition pour une journée sportive EMN
\“o Animation sur le séminaire d’intégration de 'EMN
},‘o Animation, coordination et photographie sur une régate en mer pour Acces Peinture
s,
'

Animation et coordination sur un séminaire Cluedo pour In Extenso G




ASOLUTIONLOISIRS

GROUPE
&
S.A.
/—

Juin - Septembre 2011
DUPRAT CONCEPI

Assistante commerciale




|es séminaires @ﬂr
S.A.
lASlIlIITIIIIIlIIISIIIS
3~ Prise de brief
>," Elaboration d’une proposition en adéquation avec le cahier des charges
3/ Elaboration du devis
> Suivi du dossier et relation commerciale
2> Mise en place opérationnelle et logistique

),‘- Animation des activites (entre 15 et 400 participants)




GROUPE

Les autres missions (= vféf/%oé

lASlllIITIIIIIllIISIIIS

>," Reéferencement du site internet du Val des Cimes
>," Gestion des activités pour les individuels et accueil sur les differents sites de Normandie

3/ Circuit de Deauville
3~ Val des Cimes

3/~ Lac de Pont I'Evéque
3/~ Circuit de Cabourg
3/ Circuit de Ouistreham

3," Animation des 500 oubliés des vacances au lac de Pont I’Evéque

s Conseils en communication




Janvier - Mars 72011

CAEN EXPO CONGRES

Assistante Directeur de la communication




L e salon de I'habitat

Communication :
Stratégie de communication
Achat d’espace (affichage, radio, presse)
Suivi de la création du catalogue de I'exposition
Promotion de I'événement via les réseaux sociaux, organisation de jeux concours
Relations presse (déjeuner de presse, dossier de presse, revue de presse, etc.)

Prospection, réunions et rendez-vous commerciaux avec les exposants @
Mise en place du plan du salon

Organisation d’une réunion de placement avec les exposants
Relations et gestion des exposants sur site

Gestion des prestations annexes reservées aux exposants

Accueil du public

Conseils sur la prochaine édition du salon




L es autres missions

;:. Inauguration du bureau des congres Caen Event :
Gestion des invitations
Accueil le jour de I’'événement
Revue de presse

! Community Management, gestion des réseaux sociaux
Benchmark sur les stratégies web des parcs des expositions francais
Mise en place des budgets d’achat d’espace pour les salons organises
Rédaction de breves pour la rubrique «Actualité» du site internet de Caen Expo
Congres

M. Communication externe :

3= Communication interne :
Revue de presse
Compte rendus des réunions hebdomadaires de I’'équipe

>"' Conseil en communication et en management des ressources humaines




L es autres missions

;:. Exposition évenement Foire internationale de Caen 2011
Recherches documentaires et photographiques pour le contenu de I’'exposition
Réflexion stratégique
Organisation du voyage de reperage a Istanbul
Programmation des animations

>," Préparation d’une exposition dans le cadre des 100 ans du naufrage du Titanic : e
Recherche d’objets
Recherche de photographies d’époque
Recherche de témoignages
Rédaction de textes destinés a la plaguette de I'exposition




2010 - 2011

MICRO-AGENCE ISCOM
POUR ISUZU FRANCE




La Responsable événementielle le Concepteur/Rédacteur
Qustine Pouitle Gills Pett
[ el cr pornis Dipk ]
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ofre équipe sait doser avec précision les éléments
de votre réussite afin de faire éclore des solutions
innovantes. la receffe du succés, c'est un mélange

AT ; ) Pas besoin d'afre magicien...
d'ingéniosité et de professionnalisme.

... pour réaliser des merveilles |

ghgh,e'a&wfé, de nothe savoir-faire

Pour le conseil en marketing et communication :
250 gr de conseil et siratégie ainsi que 2 verres
de conception rédaction.

Pour les diverses identités visuelles : 3 cuilleres &
soupe de créativité.

Pour I'organisation de soirées, séminaires et
salons : 4 doses d'événemer

Quelques pincées d'imagination.

Ajoutonsy un volume de dynamisme,
une dose d'écoute ef vous obtiendrez une
communication cohérente ef originale |
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Missions

Gestion des relations presse du groupe
3~ Rédaction de communiqués de presse
3= Rédaction d’un dossier de presse
3 Mise en place d’une base de données de journalistes

Conseil en communication

Communication externe :
3~ Mise en place, rédaction et mise en page d’une newsletter mensuelle
3~ Rédaction de breves pour le site internet de la marque
3+ Création d’une carte de voeux destinée aux clients de la marque e

U JeanPiora Timbau
73140 Mortany L o

Réalisation d’'une étude de marché et recommandations

Aventure Live (une école de pilotage au Maroc travaillant avec la marque) :
3 Recommandation pour le référencement du site internet
3~ Création d’un blog et publication d’articles




Juin - Juillet 2010
AGENCE FETES UN VOEU

Responsable communication




Missions

)," Organisation, coordination et décoration de mariages
g‘b Référencement du site internet de 'agence
3= Evolution de I'identité visuelle de la marque

>"o Recommandation stratégique

R i gL

. R~ e
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la cité

des Métiers REGION
HAUTE
NORMANDIE
LA CITE, UNE

INITIATIVE
DE LA REGION

Novembre - Décembre 2009

CITE DES METIERS
HAUTE-NORMANDIE

Assistante chargée de la communication et des événements




Missions

de Haute-
Normandie

Elaboration de supports de communication interne :
3/~ Livret du personnel

- Gahier des charges des animations de I'organisme a destination des professionnels

3 Veille et revue de presse

méti 1 a
L\?vsww citedesmet:ershautenorman i

Communication externe :
3 Elaboration de la documentation « Sites & Docs »
3- Supports de communication pour une visioconférence
- Creation de visuels (affiches, signalétiques, pochettes CD)
3- Mise en page de dossiers de presse

Organisation d’animations, ateliers et mini-conférences destinées a faire découvrir aux
visiteurs les métiers de I'industrie, de la chimie, de la science, etc.

Préparation du stand de la Cité des Métiers sur la féte de la science
Conseils en communication pour toucher la cible étudiante

Création du scénario et tournage d’un petit film de présentation de la féte de la science

N
E
E

LA CITE, UNE
INITIATIVE
DE LA REGION
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Missions

)," Prise de brief

M- Elaboration de propositions (cahier des charges, programme, hotels, activités,
retro-planning, budget)

Séminaires
Incentives diverses : activités plage, regate en mer, chasse au trésor, etc.
Apéritif normand ambiance guinguette

),'o Organisation et conception d’événements d’entreprise : e

M= Organisation d’un rallye en voitures d’exception dans le Pays d’Auge de Aa Z :
Rendez-vous avec les prestataires

Conception du Road Book

Conception des différentes étapes dont une enquéte au sein d’une distillerie et
d’une étape en hélicoptere s
Conception des supports nécessaires aux differentes étapes
Montage, coordination, animation et démontage le jour J




Missions

AT

)," Organisation de I'inauguration d’une épicerie fine

;:. Actions commerciales :

Creéation de packages pour les particuliers
Prospection (création d’une newsletter)
Calendrier des événements importants dans la réegion
Elaboration de fiches produits @
Création d’une base de données de membres de '’ANAé

Week-end en Norman}dié‘g-_
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Communication

Janvier - Fevrier 2009

NORPHI COMMUNICATION

Assistante chef de projet evénementiel




Missions

li

Communication

Création d’une base de données de 2000 contacts
Prospection téléphonique envers les contacts de la base de données

Création de logotypes

Prise de photos pour des campagnes de communication et pour le nouveau site de
I'agence

Découverte du travail en agence et du métier de graphiste




CONTACT

Justine Pouille

25 avenue de la mer
14390 le Home Varaville

Mail : pouille.justine@gmail.com

Tel : 06-15-40-81-18

Site :

http://justi913.wix.com/justine-pouille#!home/mainPage

Blog :

http://leblogdelevenementiel.wordpress.com/

Linkedin :
fr.linkedin.com/pub/justine-pouille/47/42a/624

Viadéo :
http://www.viadeo.com/fr/profile/justine.pouillet

Skype :

Justine Pouille

DoYouBuzz :
http://www.doyoubuzz.com/justine-pouille




